市场调查、需求调查
说明：编制采购需求前一年内，采购人已就相关采购标的开展过需求调查的可以不再重复开展。按照法律法规的规定，对采购项目开展可行性研究等前期工作，已包含《政府采购需求管理办法》（财库〔2021〕22号）规定的需求调查内容的，可以不再重复调查；对在可行性研究等前期工作中未涉及的部分，应当按照本办法的规定开展需求调查。
	项目名称
	

	项目总预算
	

	调查组成员

	负责人
	
	联系电话
	

	调查组
其他人员
	

	需求调查
方式
	□咨询     □论证     □问卷调查     □其它方式

	一、标的相关产业发展情况


二、采购标的的市场技术或者服务水平
[bookmark: _GoBack]

三、市场供给及供应情况


四、价格情况


五、同类采购项目历史成交用户信息及成交情况


六、可能涉及的运行维护、升级更新、备品备件、耗材等后续采购情况


七、其他相关情况


备注：
1.市场调研、需求调查情况可以不受此表格式限制独立起草。

	供应商情况
说明：面向市场主体开展需求调查时，选择的调查对象一般不少于3个，并应当具有代表性。

	序号
	调研品牌名称
	销售代理商名称及联系方式
	代理商是否有意向参与本项目投标

	1
	
	
	

	2
	
	
	

	3
	
	
	

	4
	
	
	

	5
	
	
	

	调查小组成员名单

	序号
	姓名
	职务/职称
	签名

	1
	
	
	

	2
	
	
	

	3
	
	
	

	4
	
	
	

	5
	
	
	





















备注：对于形式审查不符合要求时，须提供支撑材料补充，支持材料不受形式限制，能证明进行了认真的市场调研、需求调查即可。
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